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摘要

汉服产业正经历从小众亚文化圈层到百亿级消费赛道的历史性跨越。2025年中国汉服市场规模突破191亿元，

全国汉服相关企业超过7000家，抖音平台汉服相关话题总播放量达1435亿次，产业已从"亚文化奇观"全面升级

为国民级消费热点。

本白皮书从天机研究院中国特色产业可持续发展课题组视角出发，系统梳理中国汉服产业的发展历程、市场规

模与增长趋势、产业链结构与消费者画像、竞争格局与品牌矩阵、政策环境与文化IP赋能，以及行业面临的核

心挑战与未来趋势。研究旨在为产业参与者、投资者、政策制定者及文化研究者提供可核验的产业知识公共

品。
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第一章 产业概况：从文化复兴到百亿赛道

1.1 汉服的定义与范畴

汉服，全称为汉民族传统服饰，是指以华夏汉民族文化为基础，从先秦、汉、唐、宋、明等主要朝代传承演变

而来，具有典型形制特征与文化内涵的传统服饰体系。其核心特征为交领右衽、宽袍广袖、系带隐扣、中轴对

称，并配有相应的冠履、发饰、配饰等完整礼仪体系。

需要特别指出的是，汉服并非单指汉代服饰，而是整个汉民族历史发展过程中形成的服饰文化统称。当代汉服

产业涵盖以下三大品类：

传统复原类：严格按照历史形制复原的汉服，追求考据严谨，以明华堂等品牌为代表

改良日常类：在保留核心形制元素基础上进行现代化改良，适配日常穿着场景

汉元素时装类：提取汉服设计元素（如盘扣、交领、马面裙结构）与现代时装融合

1.2 产业发展历程

中国汉服产业的演进可划分为四个阶段：

萌芽期（2003-2010年）：2003年，郑州青年王乐天身着汉服出现在新加坡《联合早报》报道中，被视为现代

汉服运动的标志性起点。此阶段以爱好者自发组织、手工制作、网络论坛交流为主，产业属性极弱。

成长期（2011-2017年）：电商平台开始出现专业汉服店铺，2014年认证汉服店铺超100家。重回汉唐、汉尚华

莲等品牌相继创立，"同袍"社群文化初步形成。西塘汉服文化周等线下活动开始举办。

爆发期（2018-2023年）：国潮文化兴起，汉服从小众圈层走向大众视野。短视频平台成为重要传播渠道，抖

音、B站汉服内容播放量爆发式增长。2021年汉服市场规模首次突破百亿元，2023年达到144.7亿元。十三余等

品牌获得资本融资，产业资本化进程加速。

规范化发展期（2024年至今）：2025年《汉服术语》《汉服设计通则》两项国家标准正式发布，标志着产业迈

入标准化、规范化发展新阶段。市场规模突破191亿元，产业链日趋完善，商业模式多元化发展。

1.3 产业驱动力分析

汉服产业的快速增长由多重因素协同驱动：

文化自信觉醒：Z世代对民族文化认同感显著提升，穿着汉服成为表达文化身份的重要载体

短视频与社交媒体传播：抖音平台汉服话题总播放量达1435亿次，内容种草极大降低了认知门槛

文旅融合加速："汉服+文旅"模式在全国景区遍地开花，沉浸式体验需求旺盛

产业链成熟：以山东曹县为代表的产业集群形成完整供应链，大幅降低生产成本
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政策环境利好：国家鼓励传统文化传承发展，非遗保护力度加大
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第二章 市场规模与增长

2.1 市场规模总览

根据多方数据综合，中国汉服市场呈现持续高速增长态势：

年份 市场规模（亿元） 同比增长率 数据来源

2020 63.6 — 艾媒咨询

2021 101.7 59.7% 艾媒咨询

2022 125.4 23.3% 艾媒咨询

2023 144.7 15.4% 艾媒咨询

2024 148.5-191.1 约21.6% 前瞻产业研究院/博研咨询

2025 191.1 约12.6-32% 博研咨询

2026E 215.3 12.7% 博研咨询预测

2027E 241.8 12.3% 艾媒咨询预测

2028E 334.0 — 行业估算

2030E 480-600 — 行业预测

数据来源：艾媒咨询《中国汉服行业研究报告》(2023)、前瞻产业研究院(2024)、博研咨询(2025-2026)

汉服作为民族服装最大细分品类，2025年在民族服装1500亿元总规模中占比约38.5%（约577.5亿元，含广义

民族风服饰），纯汉服核心市场约191亿元。近三年年均复合增长率约25%，预计未来五年将保持18%-25%的增

速。

2.2 渠道结构

线上渠道占据绝对主导地位：

线上销售占比72.4%：淘宝、天猫占42.6%，抖音直播电商成核心渠道，京东汉服成交额2025年同比增长

超100%

线下体验转型：实体店占比18.2%，向"销售+妆造+摄影"一体化服务转型，坪效超5万元/年

租赁市场繁荣：景区汉服租赁点年均营收超200万元，60.71%消费者选择租借体验

2025年淘宝汉服整体成交金额同比增长超25%，仅天猫就有2500余家活跃汉服店铺。拼多多全国汉服销售前

2000家网店中，约1200家来自曹县。
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2.3 价格带分布

市场呈现"哑铃型"价格结构：

200元以下低端产品：占比21.1%，主要来自曹县产业带，以平价汉服为主

200-1000元中端产品：占比约60%，为消费主流区间，性价比产品需求旺盛

1000元以上高端产品：占比18.9%，毛利率60%-80%，核心客群为高净值人群与收藏爱好者

值得关注的是，500-1500元高性价比中间价位产品有望成为未来市场增长主力，消费升级趋势明显。
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第三章 产业链与消费画像

3.1 产业链全景

汉服产业已形成"上游研发—中游生产—下游流通"完整闭环：

上游：研发创新 - 设计端：2025年专业汉服设计师超1.5万人，较2020年增长3倍；AI辅助设计技术应用使打样

周期缩短至72小时 - 面料端：传统丝绸棉麻与新型汉麻、抗菌面料协同发展，柯桥汉麻基地年供应超5000吨 -

辅料端：苏绣、蜀绣等37项非遗技艺融入辅料生产，高端绣线成本占比达20%

中游：生产制造 - 三大产业集群：东莞（高端定制）、杭州（规模制造）、成都（设计生产销售一体化）形成差

异化分工 - 曹县产业带：全国最大的原创汉服产业集群，2025年前三季度汉服销售额超86.9亿元，占全国市场

份额50%以上，拥有2000多家上下游企业 - 标准化成效：2025年行业标准实施后，68%企业符合规范，产品投

诉率下降41%

下游：流通与服务 - 电商渠道：线上销售占比72.4%，直播电商贡献率超40% - 线下体验：全国民族服饰主题

体验店、文旅联名快闪店、景区租赁服务点合计超4820家 - 配套服务：礼仪培训市场规模从2023年3亿元增至

2026年预计12亿元；妆造、摄影服务营收占比超60%

3.2 消费者画像

根据尚普咨询《2025年中国汉服消费者洞察报告》（N=1452）及多方数据综合：

性别结构 - 女性占比72%-82%，为消费绝对主力 - 男性消费者快速扩容至18%，销售额同比增速超25%，25-

35岁年龄段男性汉服购买量首次突破总销量的18.5%

年龄分布 - 18-25岁群体占45%，为消费核心 - 26-35岁占31%，两者合计达76% - 35岁以上群体年均增长

9.2%，全龄化趋势初显 - Z世代（18-25岁）贡献75%的消费额

城市分布 - 一线及新一线城市消费者占比45.2%（新一线32%、一线23%） - 二三线城市占比约32.6% - 下沉市

场占比22.2%，增速显著

收入特征 - 年收入5-8万元群体占31%，3-5万元占27% - 月收入5000-15000元群体贡献68.9%销售额 - 核心人

群年均消费金额2000-5000元

消费行为特征 - 购买频率：42%消费者每年购买1-2次，23%每季度购买一次 - 形制偏好：明制22%、唐制

18%、宋制16%，三者合计56%为主流 - 决策因素：文化内涵与形制规范性62%、款式设计58%、材质工艺

55% - 消费场景：从传统节日45%向旅游观光39.2%、日常活动30.6%延伸
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第四章 竞争格局与品牌矩阵

4.1 市场竞争态势

汉服市场呈现"头部集中、长尾分散"的竞争格局：

头部三大品牌（重回汉唐、十三余、汉尚华莲）市占率合计超25%

全国汉服相关企业超7000家，51.6%的国潮服饰相关企业成立于近三年内

2023年汉服相关企业注册量达2686家，同比增长355.25%

4.2 主要品牌分析

品牌 定位 2025年营收（亿元） 核心优势 淘宝粉丝

重回汉唐 传统形制+文化传播 30 全品类覆盖、线下门店超200家、预售制降库存 314万

十三余 高颜值+IP联名 25 35个联名品牌、年均500+新品、线上销量第一 511万

汉尚华莲 改良汉服+日常场景 — 13个联名品牌、日常化设计 385万

织造司 云锦马面裙 — 单品年销50.3万条、复购率38.7% 181万

明华堂 高端复原 — 明制复原标杆、工艺极致 —

池夏 文艺清新风 — 差异化审美 224万

数据来源：博研咨询、行业调研、淘宝平台公开数据（2025-2026）

重回汉唐以"传承传统形制、传播汉服文化"为核心定位，产品覆盖唐制、宋制、明制全品类，线下门店超200家

覆盖全国30个省市。其核心爆款马面裙年销量超100万条，溢价率达50%。与敦煌研究院、陕西历史博物馆等

联名款销量占比超20%。

十三余聚焦年轻女性客群，以"让年轻人穿上人生第一套汉服"为使命，创始人小豆蔻儿全网粉丝超千万。联名

策略为其核心竞争力，涵盖迪士尼（36款）、王者荣耀（33款）、剑网3（14款）等，联名款毛利率较普通款高

15-20个百分点。

织造司凭借云锦马面裙单品实现年销50.3万条，复购率达38.7%，在细分品类建立了强势地位。

4.3 商业模式分化

汉服产业已形成五大核心商业模式：

1. 原创品牌零售（毛利率40%-60%）：以原创设计为核心，通过线上线下融合渠道销售

2. 文旅体验服务（毛利率50%-70%）：汉服租赁+妆造+摄影一站式服务，客单价500-2000元
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3. 高端定制（毛利率60%-80%）：非遗工艺加持，面向高净值客群

4. 产业带批发（毛利率15%-25%）：以曹县为代表，规模化平价生产

5. 跨界融合（毛利率70%+）：IP联名、研学课程、数字藏品等，增长最快
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第五章 政策环境与文化IP赋能

5.1 政策环境

汉服产业发展受益于多层次政策支持：

国家层面 - 国家"十四五"规划明确提出传承发展中华优秀传统文化 - 2025年全国人大常委会执法检查推动《非

物质文化遗产法》实施 - 国务院政策例行吹风会明确"国潮服饰"为千亿级消费热点 - 工信部消费品工业司表示将

支持开发更多国潮服饰、IP文创产品

标准化建设 - 2025年《汉服术语》《汉服设计通则》两项国家标准正式发布 - 《汉服术语》统一了行业定义、分

类、关键部位术语，解决长期"形制之争" - 标准实施后68%企业符合规范，产品投诉率下降41%

地方政策 - 成都出台《关于促进汉服产业发展的若干措施》，对原创设计项目给予最高50万元资金补贴 - 河南构

建"三门峡-洛阳-郑州-开封-安阳"世界级大遗址公园走廊，以汉服为纽带串联文旅资源 - 洛阳对跟拍摄影师实行

统一登记、培训、编号、发证，推行"先试拍、后付费"机制 - 开封出台《宋式服饰体验服务规范》，实行15分钟

投诉响应

知识产权保护 - 山东曹县设立知识产权司法协同保护中心，汉服知识产权纠纷化解周期缩短约40% - 上海汉服

版权中心依托东华大学打造"研究、确权、交易、转化"一体化版权高地 - 华东政法大学明确：图案、纹样等可

分离的独创性表达可受著作权保护

5.2 文化IP赋能

博物馆联名 - 故宫文创、敦煌研究院、陕西历史博物馆等成为汉服品牌重要联名对象 - 成都博物馆与汉服品牌

合作推出文创联名款 - 湖南以马王堆汉墓文化IP为核心，推出省博汉服共创计划

影视游戏联动 - 十三余与《梦华录》联名款上线两周话题讨论量达7000万 - 十三余与《清平乐》《长相思》《长

夜烬明》等影视剧持续联名 - 游戏IP联名（王者荣耀、剑网3、逆水寒）成为重要增长极

非遗技艺融合 - 绒花、苏绣、蜀绣、云锦等非遗技艺借汉服东风从展品回归日常 - 织锦工艺品市场规模2023年

突破180亿元，2025年预计220亿元 - 37项非遗技艺融入汉服辅料生产

文旅深度融合 - 洛阳洛邑古城、西安大唐不夜城、成都锦里等成为汉服打卡地标 - 西塘古镇连续举办十三届汉

服文化周，累计吸引数百万"同袍"参与 - "汉服+婚庆""汉服+研学""汉服+节庆"等新模式持续走红 - 河南2025

年"十一"黄金周全省接待游客8136.3万人次，旅游收入539.1亿元
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第六章 挑战与趋势

6.1 核心挑战

同质化竞争严重 - 大量中小企业缺乏原创设计能力，跟风仿制现象普遍 - 曹县产业带200元以下产品占比高，价

格战频发 - 部分品牌毛利率已下滑至35%以下

版权保护机制不健全 - 原创设计易被仿制，维权成本高、周期长 - 形制本身不受著作权保护，原创边界模糊 -

虽有司法保护中心设立，但全国性保护体系尚未完善

标准化与地道性矛盾 - 国标统一术语有助于规范化，但可能限制文化多元表达 - "形制党"与"改良派"的争论持续

存在 - 如何在标准化与保留传统特色之间取得平衡仍需探索

供应链品质参差不齐 - 低端产品充斥市场，影响整体品牌形象 - 面料质量、做工精细度差异大 - 快速扩张与品

质控制之间的矛盾

人才短缺 - 非遗传承人平均年龄65岁以上，70岁以上占比50% - 传统师徒制学艺周期长、经济回报低，青年入

行意愿低迷 - 专业设计师虽有增长但仍无法满足产业需求

6.2 未来趋势

标准化与品牌化加速 - 国标落地将推动行业洗牌，合规企业获得竞争优势 - 品牌化成为突围关键，单纯价格竞

争将被品牌竞争取代 - 平台流量将向合规品牌倾斜

科技赋能深化 - AI辅助设计技术普及，打样周期进一步缩短 - 3D虚拟试衣技术应用，降低退货率、提升用户体

验 - 数字化供应链管理，实现柔性生产与精准库存控制

日常化与场景化 - 改良汉服占比持续提升，日常穿着场景不断拓展 - "汉服+"跨界融合深化：婚庆、研学、运

动、职场等 - 从"节日服饰"向"日常时尚"转型

出海与国际化 - 跨境电商为汉服出海提供渠道基础 - 以华人社区为起点逐步渗透海外主流市场 - 广东地区汉服

出口额达42.8亿元，同比增长19.3%

全龄化与男性市场 - 中老年消费群体增长显著，简约舒适改良款需求旺盛 - 儿童汉服市场快速发展，节日穿搭

新选择 - 男性市场快速扩容，25-35岁年龄段增长尤为突出

文旅深度绑定 - "汉服+景区"模式在全国复制推广 - 沉浸式体验从简单租赁向文化研学升级 - 汉服成为城市文化

名片与文旅引流利器
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第七章 结论与建议

7.1 核心结论

1. 汉服产业已跨过百亿门槛，进入规模化、规范化发展新阶段，预计2028年突破334亿元，2030年有望达到

480-600亿元

2. 产业链日趋完善，从上游设计研发、面料供应到中游生产制造、下游渠道销售已形成完整闭环，曹县等产

业集群效应显著

3. 消费群体持续扩容，从Z世代核心圈层向全龄化、男性化、下沉市场延伸，消费场景从节日走向日常

4. 品牌格局尚未固化，头部三品牌市占率仅25%，行业仍有大量整合空间，差异化定位是关键

5. 标准化建设取得突破，两项国标发布为行业健康发展奠定基础，知识产权保护体系逐步完善

6. 文化IP成为核心竞争力，博物馆联名、影视游戏联动、非遗技艺融合为品牌提供溢价空间

7.2 发展建议

对企业 - 坚持原创设计投入，建立差异化品牌定位，避免同质化价格战 - 加大科技投入，利用AI设计、3D试衣

等技术提升效率与体验 - 重视版权保护，建立设计确权与维权机制 - 拓展消费场景，开发日常化、轻量化产品

线 - 关注男性市场与中老年市场增量机会

对行业协会 - 加快完善标准体系，在术语、设计通则基础上细化品质标准 - 建立行业版权共享平台，降低维权

成本 - 推动产学研合作，培养兼具文化素养与设计能力的复合型人才 - 组织国际交流活动，推动汉服文化出海

对地方政府 - 借鉴成都、洛阳等地经验，出台专项产业扶持政策 - 加强知识产权保护司法体系建设 - 支持产业

集群基础设施建设与数字化升级 - 推动"汉服+文旅"深度融合，打造城市文化名片

对投资者 - 关注具备自主设计能力与全渠道运营优势的头部品牌 - 留意文旅体验服务赛道的高增长机会 - 关注

科技赋能方向：AI设计、3D虚拟试衣、数字化供应链 - 注意同质化竞争风险与版权保护不确定性
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附录

附录A：主要数据源说明

数据源 引用内容 时间

艾媒咨询 汉服市场规模、消费者规模 2023

前瞻产业研究院 市场规模预测、用户画像 2024

博研咨询 市场规模、企业营收数据 2025-2026

尚普咨询 消费者画像深度调研（N=1452） 2025

天眼查 企业注册数据 2025

新华网/消费日报 产业发展动态 2026

中新网/上观新闻 设计论坛、版权保护 2025

附录B：汉服主要形制一览

形制 代表朝代 核心特征 当前市场热度

曲裾 汉 衣襟绕身、层叠缠绕 ★★★

襦裙 唐 高腰束裙、宽袖飘逸 ★★★★

褙子 宋 对襟长衫、简约素雅 ★★★★

袄裙 明 立领盘扣、马面裙搭配 ★★★★★

圆领袍 唐/明 圆领窄袖、干练利落 ★★★

附录C：重点城市汉服产业特征

城市 产业定位 核心优势

曹县（菏泽） 生产制造基地 全国最大汉服产业集群，占全国份额50%+

成都 设计+文旅融合 出台专项扶持政策，文旅场景丰富

杭州 规模制造+电商 电商生态成熟，订单交付7-10天

广州 品牌+供应链 355家企业，头部品牌聚集

洛阳 文旅体验 大遗址+汉服体验模式标杆
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城市 产业定位 核心优势

上海 版权+设计 汉服版权中心、设计之都

东莞 高端定制 工艺精良，交付周期15天

免责声明：本白皮书基于公开统计数据、行业报告与媒体报道编制，数据截至2026年9月。报告内容仅供参考

研究使用，不构成投资建议。各数据源口径可能存在差异，报告中已尽力标注来源以供交叉验证。
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